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3 anos, 4 meses

DIRE/LIC/026/2008

La licenciatura en Mercadotecnia profesionales con
alta calidad, que puedan dar solucién a los problemas
de comercializacion de Dbienes y servicios,
identificando y analizando la problematica disenando
estrategias de adecuadas a los diferentes mercados.

il'JNETEANUESTRO En la UVHM trabajamos
CAMPUS VIRTUAL! mediante una plataforma

educativa que mejora y facilita
la experiencia de aprendizaje

l |‘7| IM del alumno. Impulsamos el
aprendizaje basado en las TIC.
Facilitamos la formacion de

Universidad Virtual Hispanica de México los futuros profesi onistas. de
acuerdo a sus posibilidades de

ﬂl@' ga tiempo y espacio.
uvhm.edu.mx



https://uvhm.edu.mx/inicio/wp-content/uploads/2020/02/4-LICENCIATURA-003.pdf

PLAN DE ESTUDIOS

6° CUATRIMESTRE

1° CUATRIMESTRE « Planeacion estratégica de Ia
« Metodologia del aprendizaje Mercadotecnia
e Taller de lecturay redaccion e Derecho fiscal ..
» Metodologia de la investigacion ¢ Administracion estrategica de
e Informatica bdsica mercados
e Administracion de la fuerza de ventas
2° CUATRIMESTRE o Distribucion y logistica
. . 7° CUATRIMESTRE
e Administracion I e Finanzas
e Economial e Historia socioecondmico de México
e Matematicas I  Estrategias de promocion
e Derechol e Mercadotecnia internacional
e Creacion y desarrollo de nuevos

3° CUATRIMESTRE productos
Contabilidad I 8° CUATRIMESTRE

Administracion I1I Investigacion de operaciones I
Matematicas I1I Administracion de recursos humanos
Economia II Estrategias producto-precio
Comportamiento del consumidor
Diseno organizacional

4” CUATRIMESTRE 9° CUATRIMESTRE
Derecho I1

J >N e Investigacion de operaciones I1
e Estadistical e Relaciones publicas
e Derecho laboral  Imagen corporativa
e Contabilidad de costos e Mercadotecnia social y servicios
e Comercio internacional

5° CUATRIMESTRE 10° CUATRIMESTRE
e Fundamentos de Mercadotecnia e Administracion financiera
e Calidad total . F|.Iosof|o y eticade las organizaciones
e Estadistica II . Slste_mos y canales de distribucion
« Investigacion de mercados * Publicidad .
e Contabilidad administrativa 4 ¢ Tallerde titulacion

d

CONTACTO

CONECTA CON NOSOTROS
246 458 2836

PERFIL DEL EGRESADO

El Licenciado en Mercadotecnia contard con los conocimientos e O 246 466 70 64
WA. 246 179 8753

tedricos — metodologicos para: N o
e Aplicar el proceso de planeacion estrategica de
mercadotecnia.

e Elaborar prondsticos de ventas. Q info@uvhm.edu.mx
¢ Disenar e implantar programas de ventas.
e Aplicar el proceso administrativo para la evaluacion vy .

control de la funcion y actividades de mercadotecnia. AV'CJg?EeeZn'\:'%%
e Implementar nuevas y eficaces técnicas y modelos para la e oL e

realizacion de investigaciones y estudio de mercados.
¢ Implementar nuevos sistemas de comercidalizacion.

e Implementar sistemas de informacion de mercados en las
empresas. f y u

¢ Disenar sistemas logisticos de distribucion

e Disenar programas enfocados a la responsabilidad social
de las empresas.

e Elaborar campanas publicitarias y promocionales.

uvhm.edu.mx




